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СЛОВО РЕДАКТОРА

«Реклама – це не витрати, а чистий прибуток», каже старе присл�в'я.
Але це не означає, що кожна гривня, вкладена у рекламу, негайно
принесе певний в�дсоток прибутку. Однак у довгостроков�й
перспектив� грош�, вкладен� у рекламу, не можуть не принести
див�денди у вигляд� зб�льшення обсяг�в продажу.

Реклама м�цно ув�йшла в наше життя, ми стикаємося з нею скр�зь, на
телебаченн� та рад�о, на вулиц� та в метро. Усюди де б ми не
знаходилися нам нав'язується �нформац�я про нов� товари та послуги.

Що таке реклама? Інформац�я споживач�в про товари та послуги?
Певною м�рою так, але не т�льки це. Поняття реклами значно ширше,
глибше за зм�стом та вм�нням робити рекламу. 
Наш журнал пропонує заглибитися у цю тему, вивчити ус� тонкост� не
т�льки новачкам цьому складном� м�стецтв�, але й тим, хто вважає себе
"акулою реклами".

КАРИНА СЕМЕНЮТА 
ГОЛОВНИЙ РЕДАКТОР

 ЧЕРВЕНЬ 2023



FROLOV БРЕНД
COUTURE-
TO-WEAR, 

ФРОЛОВ ПРО ВІЙНУ,
БРЕНД-КОМУНІКАЦІЮ ТА

ВОЛОНТЕРСТВО

 Дизайнер вже брав участь у
соц�альних проєктах, найв�дом�ший з
них був присвячен боротьб� з�
стереотипами та п�дтримц� людей �з
хворобою СНІД та ВІЛ. Тому п�д час
в�йни Іван Фролов не зм�г залишитися
осторонь,та розпов�дає що довелося
довол� швидко зм�нувати концепц�ю та
адаптуватися: "Наше завдання –
вистояти та зберегти нашу команду та
компан�ю. А п�сля перемоги докласти
вс�х зусиль для її стр�мкого та
потужного розвитку." Виробництво
одягу частково в�дновилося, б�льш, н�ж
половина команди займається
розбробленням та пошивом одягу для
ЗСУ та волонтерят локально. 

Позиц�онування поєднує в поєднаннює
в соб� протилежност�: бездоганн�сть �
комфорт, �нтелектуальн�сть �
провокац�ю,соц�альну в�дпов�дальн�сть
� спок�й. Провокац�йний бренд був
заснований у 2015 роц� Іваном
Фроловим у Київ�. Молодий дизайнер
згадує: "Інколи м�й бренд асоц�юється з�
словом коханням - це не помилка, бо
пеший продукт, який ми створюємо -це
не одяг, а саме кохання. Наш логотип
саме анатом�чне серце, � як ви вже
знаєте ми розм�щуємо його на кожному
вироб�." Одяг дизайнеру призначений
для людей як� люблять та кохають.
Люблять самовираження, люблять
експерементувати та показувати свою
сексуальн�сть.. 
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О Д Я Г  Б Р Е Н Д У  F R O L O V  H E A R T



С П І В П Р А Ц Я  З І
С М І Т О М -  Ц Е
Щ О С Ь
Н Е Й М О В І Р Н Е

NFROLOV створив для  в�деокл�пу
Сема См�та " I'm Not Here To Make
Friends" зразу дев'ять
ексклюзивних образ�в. Де можна
побачити в�дом� корсети,
прикрашен� кристали, панчохи та
пест�си. 

Дизайнер щасливий, що українц�
мають змогу долучитися до
мистецтва та таким чином дати
знати, що УКРАЇНЦІ- ТАЛАНОВИТА
НАЦІЯ.

Сам Фролов з�знається, що все
вдалося нелегко,  бо через в�йну та
пост�йни пов�трян� тревоги
майстеркам доводилося
створювати шедеври п�д лихтарем
звичайного телефону у дуже
коротк� терм�ни.
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П У Б Л І К А Ц І Я  С П І В А К А  С Е М А  С М І Т А  В
С О Ц І А Л Ь Н І Й  М Е Р Е Ж І  І Н С Т А Г Р А М



"Ми створюємо нову м�с�ю бренду, тепер це  не т�льки продаж одягу. Ми
зм�нююємо наративи, попри в�йну ми хочемо показати, що українц�
талановит�."- розпов�дає  Іван.

Бренд-комун�кац�я  та контент зм�нюється, вона стає не т�льки онлайн у
соц�альних мережах а й офлайн, саме через к�нофестивал� та �нтерв'ю
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О Д Я Г  Б Р Е Н Д У  F R O L O V  H E A R T



 F R O L O V ,  P A S K A L  И  K S E N I A S C H N A I D E R    
Н А  П О К А З І  М О Д  У  Л О Н Д О Н І  2 0 2 2  Р І К

 Ф О Т О  L O N D O N F S A S H I O N . C O M

"ОСТАННЯ МОЯ МРІЯ-
ПЕРЕМОГА УКРАЇНИ"

Найб�льше досягнення для Івана це саме те, що його команда
та ус� небайдуж� люди змогли з�брати понад 20 тисяч євро на
брон�жилети для захисн�к�в. 

Д�знавшись про фонд Серг�я Притули Nest, який займається
буд�вництвом мудильних будинк�в для українц�в, Іван Фролов
зрозум�в, з ким дал� будесп�впрацювати Frolov Heart. Протягом
осен� весь прибуток в�д продаж�в св�тшот�в � футболок проєкту
вони передаватимуть на буд�вництво нових будинк�в для
українських родин на м�сц� їхнього зруйнованого житла. 

Іван Фролов вважає, що важливо бути активному на
�нформац�йному та комун�кац�йному фронт�, бо необх�дно
розпов�дати про справжн�й стан речей в Україн�. Саме тому
дає десятки �нтерв'ю та коментар�в. Одним �з вид�в комун�кац�ї
є к�нофестивал�: Apple Film Festival, Jolla Fashion Film Festival де
неодноразово вони розпов�дати про Україну для
р�зноман�тних �нтернац�ональних аудитор�й. Незважаючи на
в�дкриття магазин�в у Швец�ї, Англ�ї, Франц�ї та �ншиї країнах
Європи, Фролов п�дкреслює важлив�сть пам'ятати власне ДНК
бренду та створювати необх�дн� асоц�ац�ї з Україною.
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ОСТАННІЙ ПОКАЗ-МОД ФРОЛОВА У ВЕГАСІ 2023 РІК



Стор�тел�нг продукту у 2023 - це стор�тел�нг у соц�альних
мережах, адже саме вони стали нев�д'ємною частиною

життя будь-якої людини. 
 

Що ж це таке?

Популярн�сть цього методу дуже
проста. Сьогодн� люди взмоз�
купити майже будь-який
продукт, але не взмоз� купити
ємоц�ї та почуття, тому саме
стор�тел�нг може це викликати:
почуття престижност� через
покупку нового авто або почуття
задоволеност� собою, коли
купують крос�вки як в
улюбленого спортсмена. 
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Люди не запам'ятовують
б�льш�сть �нформац�ї, яку
почують - це факт, але вс� ми
дуже полюбляємо саме �стор�їю
Найб�льш ефективним методом у
соц�альних мережах є стор�з та
пости. Вони  не змушують
аудитор�ю купувати товар, а
лише показують його аудитор�ї,
тим саме своєю нативн�стю
залучають її. Існує дек�лька вид�в 
 стор�з:

 



Стор�з для
залучення та
взаємод�ї  аудитор�ї
Тобто, вони вимагають зробити будь-яку д�ю:
над�слати реакц�ю, над�слати в�дпов�дь, переслати
другу.

Зазвичай так� стор�з розпочинаються з :"Чи
траплялось з вами таке?", "А що ви би зробили?". 
 Робиться це для зворотнього зв'язку та знайомством  
з вашою ц�льовою  аудитор�єю та розум�нням,  як
вона реагує на ваш контент
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Стор�з, як� необх�дн�
для того, щоб трохи
розбавити звичний

контент
Можна розпов�дати лайфхаки, створювати
�нтерактиви та нав�ть зробити власну рубрику. Таким
яином, якщо ви част�ше з'являєтеся перед очима своєї
аудитор�ї - ви запам'ятовуєтеся та ваш продукт також.
Але без фанатизму.
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Стор�з, як�
продають
Зазвичай  у фото та в�део використовуються
промокоди або розпаковки з вашим продуктом. 
Ви показуєте св�й товар та заохочуєте аудитор�ю
купувати,  пов�домляєте про розпродаж� або
спец�альн� пропозиц�ї для п�дписник�в
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 Як створити �стор�ю, яка
буде ц�кава ваш�й аудитор�ї?

 
Існує дек�лька основних

концепц�й 

 Друга концепц�я "Мотивац�йна
мотивац�я". Цей вид стор�тейл�нгу
може також розпов�сти про його
бренд або про окремий �нфопродукт.
Розкаж�ть аудитор�ї як саме ви
прийшли до к�нцевого результату,
через як� складнощ� довелося
пройти. Контент такого типу
повинен викликати емоц�ї
накшталт"В�н зм�г це зробити, та я
зможу". Схожу концепц�ю
використовують Nike з� своїм
в�домим "Просто зроби це". 

Перша концепц�я це "Розпов�сти про
себе". Саме цей вид стор�тейл�нгу
використовують для будови д�алогу з
аудитор�єю, бо саме так вона почне
вам дов�ряти та вашим продуктам. Це
може мати вигляд �стор�ю одного
прац�вника або власника бренду.
Аудитор�я повинна бачити себе в
вашому персонаж� та перейнятися
його емоц�ям. 
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Остання концепц�я "Усе прозоро".
Розкаж�ть як саме створюється
ваш продукт через конкретний
персонаж, як в�н виготовляється,
як саме аудитор�я отримує його
таким, яким в�н виглядає в них на
очах.
Ц�єю концепц�єю чудово
користувалася та користується
"Нова пошта", де вони показують
як саме люди отримують
доставку в�д них. 

Яскравої назви 
Зав'язки, що ч�пляє аудитор�ю
 Кульм�нац�я - момент, де емоц�ї повинн� бути на висот� 
Розв'язка - вир�шується конфл�кт, що був на початку.
 Мораль- де показується ваш продукт, висновок та власне
заклик купувати ваш продукт, адже в�н викличе саме так� емоц�ї.

Тобто, сценар�й вашої �стор�ї, яка буде ц�кавити аудитор�ю повинна
складатися з : 
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Перш н�ж почати говорити про
рекламу п�д час в�йни, потр�бно
розум�ти, що реклама- це не
зовс�м мистецтво, мистецтво не
потребує комерц�ї, а реклама
сьогодн� довол� часто
використовує в�йну як хайп.
Як не стати "хайпожором"?

Потр�бно розум�ти, що  в�йна на
промоакц�ї та вашому продукт�
не допоможе продавати б�льше,
 
найменше викличе обурення,
найб�льше - ваш продукт будуть
�гнорувати. Не спотворюйте
репрезентац�ю в�йни, в�йна-
горе, а  не прив�д п�дняти обсяги
родаж�в.
Редиска "Азовсталь", сет "Азов"
та б�лизна "Бахмут" не те, що
люди захочуть купувати.
Як все ж таки можна
"використовувати" цю важливу
тему, якщо ви хочете ближчим
до своєї аудитор�ї?

Б У Т И  А Б О  Н Е  Б У Т И :
Р Е К Л А М А  П І Д  Ч А С
В І Й Н И

Залиште в спокої в�йськов� атрибути- патрони, одяг, чоботи. Не займайтеся
дискредитац�єю в�йськових на �нформац�йному та мед�а простор�!

Проанал�зуйте м�с�ю та стратег�ю бренду, щоб зрозум�ти як ви можете
пов'язати себе з в�йною. Наприклад, допомога фонду. Комун�кац�я дуже важлива
п�д час в�йни, саме вдала зайнята н�ша допоможе не викликати у аудитор�ї
зайвих питань стосовно доречност� ваших д�й.

Зрозум�йте, ви не рос�яни ,  культу "пабєдосон�я"  не має м�сця бути в
українському маркетингу та реклам�. В�йна- трагед�я, а не прив�д заробляти
б�льше.
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ГОЛОВНЕ ЗАПИТУЙТЕ СЕБЕ, КОЛИ РОЗРОБЛЯЄТЕ
РЕКЛАМУ ПОВ'ЯЗАНУ З ВІЙНОЮ:

" А ЧИ ДОРЕЧНО ЦЕ ВЗАГАЛІ?"

А нижче можна побачити, як рекламу робити НЕ треба
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Контент-план для
�нстаграм: що це:

Контент-план в Інстаграм — це документ, який являє собою граф�к
публ�кац�й для соцмереж� чи месенджера бренду протягом
певного пер�оду: тижня,м�сяця,року. В�н м�стить не т�льки
�нформац�ю про вид контенту: фото,в�део, текстовий пост, а нав�ть
час та дату ц�єї публ�кац�ї. Усе це необх�дно для  планування та
керуванням контенту.

Існує м�льйон та б�льше
концепт�в для заохочення
вашою ц�льової аудитор�ї: акц�ї,
розв�нчування м�ф�в, гайди,
лайфхаки та поради, опис
товару- усе це залежно в�д
концепц�ї вашого бренду.
Як т�льки ви розплануєте, як�
саме публ�кац�ї будуть присуть у
вашому план�, Ви зможете
працювати над створенням
конкретних  рубрик, що будуть
актуальн� у конктретну дату.
Наприклад, рекламування тур�в
на л�то у Вашому турагенств�.

дата та час виходу;
месенджер(стр�чка/стор�с/IGTV);
стиль посту (розважальний/
�нформац�йний/продавець/
залучаючий);
тема та опис посту;
хештеги;
геопозиц�я;

Для того, щоб Вам було легше
роз�братися у великої к�лькост�
дедлайн�в та пост�, необх�дно скласти
план у вигляд� невеликої таблички, де
зазначаються

статус "затверджено кер�вником /не
затверджено" 
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Порада
Перед тим, як розпочати створення план-
контенту, визначте головну мету, вона може
бути:
Прямий продаж – такий вар�ант п�дходить для
комерц�йних обл�кових запис�в – магазин�в,
салон�в краси. Ви не приховуєте, що � за яку
ц�ну продаватимете. Н�яких "Ц�на в д�рект"
Траф�к – у вигляд� мети у залученн� людей
потр�бний ресурс. Надал� деяк� передплатники
стануть кл�єнтами, але акцент робиться не на
продажу, а на залученн�.
П�двищення вп�знаваност� бренду – у раз�
контент необх�дний розкручування особистого
бренду (експерту чи компан�ї). Завдання –
п�двищити лояльн�сть людей.

Сп�лкування з кл�єнтами – в такому
обл�ковому запис� н�чого не продають, а
просто взаємод�ють �з �снуючими
кл�єнтами або тими, хто готовий ними
стати.
В�дпрацювання негативу – коли
потр�бно вплинути на �м�дж компан�ї чи
людини.
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червень 2023


