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Продукт: основний - бюстгальтери для жінок після мастектомії, додатковий: трусики (комплект). Наразі комплекти базові, 3 лінійки - 
база, спорт, романтик. Вироблятимуться в 3 базових кольорах. Надалі планується виробництво більш різноманітного асортименту 
основних лінійок, а також купальники, піжами.

Ситуація: зараз на нашому ринку є низка брендів конкурентів, які продають такі бюстгальтери. Цей продукт є одним із низки в 
їхньому асортименті і йому не приділяється потрібної уваги (у плані зовнішнього вигляду, можливо зручності). Як наслідок, не 
приділяється потрібної уваги жінкам, які купують такі бюстгальтери, а вони категорія зі специфічними проблемами.

Проблема: жінки після мастектомії схильні користуватися звичайними бюстгальтерами, підкладаючи в них вату, поролон або взагалі 
нічого не підкладати. Це несе в собі естетичний і фізіологічний дискомфорт. Ці жінки проходять через складний і болісний процес 
прийняття себе, свого тіла і часто їм не вистачає необхідної підтримки.

Задача: зібрати і створити бренд, який буде цікавий і зрозумілий ринку. Ми виходимо на частково сформований ринок і нам потрібно 
донести наші відмінності від конкурентів. Оскільки жодних досліджень не проводили, необхідно визначити сегменти ринку та 
основний сегмент зростання.

Бриф



Об’єкт дослідження - брендові стратегії на ринку 
білизни після мастектомії



Предмет дослідження – сучасні тенденції, механізми 
розробки та втілення успішної бренд стратегії.



Актуальність – полягає в тому, що жінки, які пройшли мастектомію, 
стикаються зі значними фізичними і емоційними змінами у своєму житті. 
Одним з аспектів, який важливий для них, є підбір комфортної і естетично 
привабливої білизни, яка відповідає їх новій фігурі та особистим потребам.

Дослідження бренд стратегії у цьому контексті дозволить з'ясувати, які 
основні фактори впливають на вибір білизни після мастектомії, які потреби та 
пріоритети мають ці жінки.



Для того, щоб зрозуміти, яким може бути бренд, 
потрібно розглянути, що пропонують інші гравці



КОНКУРЕНТИ



На нашому та закордонному ринку є 6 помітних брендів. 
Детальний аналіз буде наприкінці, а зараз ми тільки 

подивимося на їхнє Повідомлення.



ПРОСТЕЖУЄТЬСЯ ДВА 
ВЕКТОРИ ПОВІДОМЛЕНЬ:

комфорт і турбота
Ми про тебе подбаємо (Anita, Amoena, TruLife) 

краса і впевненість
Будь сміливою, впевненою, сильною (MEGAMI, ANAONO, ASTRATEX)



Anita Breast Care — турбота про груди

Discover a whole new sense of freedom.

Відкрийте для себе абсолютно нове відчуття свободи

«We’re Trulife. We care»

Ми Trulife. Нам не все одно

комфорт і турбота



We are not a medical brand. We are modern, bold and fearless.

Ми не медичний бренд. 
Ми сучасні, сміливі та безстрашні.

Designed differently. And different is beautiful.

Почувайся впевнено

краса і впевненість

Розроблено відмінним від інших. 
І відмінність це прекрасно.



Ок. Ким будемо ми?



Для цього потрібно 
розуміти, для кого ми?



Для жінок, які перенесли операцію на грудях і 
змушені носити протез. Найчастіше це 

відбувається після РМЗ.

За статистикою середній вік жінки з РМЗ 44 роки.

Але молодим дівчатам все 
частіше ставлять цей діагноз.



В інтернеті можна знайти багато історій людей, яким було 20, 25, 30 років на 
момент постановки діагнозу.

В опитуванні минулого року, брали 
участь три дівчини. Одній було 37, двом 
іншим. 25 і 27 років.

Схоже опитування — 28, 18, 24, 25 років 
на момент постановки діагнозу.

https://www.youtube.com/watch?v=Z1x8sqptw_c


Рак молодшає, а отже, з ним стикаються 

люди, які ще не 
встигли пожити



Що об'єднує людей з онкологією?

А що якщо подивитися на проблему ширше?



Я подивився, що пишуть люди з 
діагнозом в інтернеті



Після діагнозу змінилося 
ставлення до життя, 
ставлення до часу.
Ти вже розумієш, що він (час) у кожного з нас може 
бути обмеженим і тобі хочеться його використовувати 
максимально.

https://youtu.be/Zfnj8iSV1PM?t=821


Більше розуміння скінченності 
та непередбачуваності життя



Прийшло розуміння 
того, що ми смертні



До «потім» можна і не дожити



Я зрозумів, що такі хвороби дають

відчуття кратності 
часу



Стала менше тривожитися з 
приводу гіпотетичного потім



Ворог

ГІПОТЕТИЧНЕ ПОТІМ



Проблема (ver 1.0)

Я не можу планувати на 
«потім», тому що «потім» 

може не настати



Але відчуття кратності підвищує 
бажання прожити життя на повну



Живу й отримую кайф. 
Раніше я цього не розуміла.



До мене повернувся сенс життя



Намагаюся відчути кожен 
прожитий день



Інсайт

Кратність часу — 
підсилювач смаку життя



Навіть разове відчуття близькості 
смерті може назавжди її змінити.



Одного разу я, навчаючись у школі, викурила дорогою 
додому дві цигарки, замість однієї, як зазвичай.

Мені стало так погано, що я думала, що помру. Після цього я 
викинула сигарети і ніколи більше не курила.



Кожна людина смертна, але наша аудиторія 

дійсно це розуміє.

І відчуває кратність свого часу.



Коли ти не можеш упевнено планувати на 5-10 
років своє життя, відкласти свої плани, цілі та 
мрії на потім не вийде.

Доводиться вчитися жити тут і зараз.



Наша культура побудована 
на відкладанні всього на

«гіпотетичне потім»

😜



Зараз потерплю, а потім 
як заживу

Чекаємо, терпимоУсе встигну, усе потім



Не чіпай - це на 
Новий Рік!



Купили сервіз - на 
особливий випадок



Це скляне серце я 
подарую тій самій



Одягну цю білизну в 
нашу першу шлюбну ніч



Усі розуміють проблему, але 
намагаються її компенсувати. 

Намагаються переконати одне 
одного, що потрібно жити тут і зараз.



Звідси купа літератури



Звідси купа статей



Звідси купа роликів на YouTube



Звідси купа коучів, які вчать жити в моменті



Навіть було створено спеціальну техніку:

MINDFULLNESS

Її 1979 року придумав професор медицини Джон Кабат-Зінн. Як засіб від стресу, тривоги, 
депресії, залежностей і фобій.

https://mnfs.ru/about/


Але це чот ваще 
не працює



Тому що коли ти здоровий, є розкіш 
відкладати життя на потім і будувати 

«глобальні плани».



Миттєві радощі

Нездійсненні плани

легковажність

амбіції



Ніхто так гостро

не відчуває 
скінченності 

часу.



Ніхто, окрім нашої 
аудиторії



Якій рак дав вагомий привід 

навчитися жити в моменті



Але як скористатися цим 
шансом розуміють далеко 
не всі

Справа не тільки у відчуття скінченності 
життя, а й у культурі.





Проблема (ver 2.0)

Я не можу планувати на 
«потім», але й жити справжнім 

я ще не навчилася



Наша людина — «Людина без потім»

Я не стала іншою, не змінилася. Хвороба не зробила мене 
сильнішою, розумнішою чи мудрішою. Точно не мудрішою, ні. 
Я все частіше жартую або сміюся, іноді, частіше ніж хотілося, 
ридаю, щиро. Я тримаюся за прості речі, за саме життя. За 
смачну каву, за яскраве сонце, за шум дощу. Я намагаюся не 
думати про смерть, хоч і знайома з нею ближче, ніж хотілося 
б. Так, смерті не уникнути, для мене це не просто красиві 
слова, але все ж таки. Мені ніколи про це думати, у мене 
вистачає турбот. Через два місяці я їду в Сан-Франциско, 
завжди мріяла. Потім, якщо пощастить, ще кудись поїду.

Чи боюся я смерті? Дуже. Але я ще не додивилася Гру 
Престолів, не відсвяткувала свій 38 день народження, не 
видала заміж доньку, не віддала молодшого в 1 клас. Якщо 
вийде - добре, а ні - я і так щасливчик, який одного разу 
обіграв смерть.



З великим ПОТІМ люди 
борються маленьким 

ЗАРАЗ





Наша людина повинна навчитися будувати 
плани, які можна виконати «зараз», отримуючи 
задоволення від життя.



Відкрию-но я зараз це 
дороге шампанське

Як смачно!



Їду в Париж! Зараз! Як красиво!



Хочу красиву білизну! 
Зараз же! Це воно, кайф! Беру!



Особливо ті, 
які стосуються наших близьких, 

які ми вічно відкладаємо...



Андрію, я тобі не казала, але ти 
нереально крутий хлопець...



Вибач, що тоді так 
вчинила...



Алло, мамо. Вибач, що 
давно не дзвонила...



Це і є справжнє життя.

Життя без «потім».



Перевага

Проблема

Інсайт

Рак показав мені, що життя кінцеве, і немає 
ніякого гіпотетичного ПІСЛЯ, але 

виявилося, що жити ЗАРАЗ я не вмію...

Красиві функціональні 
бюстгальтери, в яких ти собі 

подобаєшся

Стратегія

Кратність часу - 
підсилювач смаку життя



Стратегія



Для людей часто речі / вчинки 
стають символами переломного 

моменту



Для Олени, якій рак показав, що життя кінцеве, немає ніякого гіпотетичного 
ПОТІМ, але виявилося, що жити ЗАРАЗ вона не вміє

Ми є символом сміливості поставити кому, після всього, що трапилося, і 
навчитися не відкладати життя на потім (brave,)

Пропонуючи красиві функціональні бюстгальтери, в яких вона буде подобатися 
собі вже зараз

Тому що ми створюємо білизну разом із жінками, які пройшли шлях від життя 
ПОТІМ до життя ЗАРАЗ



Прапор сміливості

Роль бренду



Місія: ми існуємо для того, щоб показати 
жінкам після мастектомії, що не треба 
відкладати життя на ПІСЛЯ.

Повідомлення: brave, - функціональні та 
красиві бюстгальтери для жінок, які знайшли в 
собі сміливість жити ЗАРАЗ.

















ДОДАТКОВО



Ті бренди, які купують на території СНД

Є купа інтернет магазинів, де можна купити білизну. Але на території СНД продаються переважно 
ці бренди:

● Anita
● Amoena
● Astratex

Це все закордонні фабрики і власної комунікації у них немає. Також немає комунікації у наших 
українських фабрик, чиї бюстгальтери можна теж купити через ритейлерів.

Здебільшого білизну цих брендів хочеться висловити словом "аптека", хоча в їхньому асортименті 
і можна знайти щось більш привабливе.



Anita найпопулярніший бренд, німці. Спеціальна білизна - лінійка продукції "Care". Особливої 
ідеології та комунікації цей продукт не має. Є ролики у форматі фешн-зйомки, де моделі 
демонструють привабливість цієї білизни — тут. Тільки назва лінійки передає ідею: Breast Care — 
турбота про груди.

Ідея шити цю продукцію виникла, коли одна зі 
співробітниць перенесла операцію.

Офіційний представник виглядає як інтернет магазин. 
Ціна на бюстгальтер стартує від 1000 гривень. Є моделі 
по 3100 гривень. Є топи по 600-700.

https://www.youtube.com/watch?v=gRFCXCo6ghQ


Amoena американська компанія, яку заснував німець Корнеліус Рехенберг. Все почалося з 
виробництва новаторського за складом протеза грудей. Зараз компанія працює по всьому світу.

Бренд представлений в інтернет магазинах. Офісу в Україні немає.

Місія та візія Amoena: бути надійним партнером у підтримці впевненості жінок.

Здебільшого їхня білизна це та сама "аптека", але є модні моделі. Як і Anita, що стосується 
купальників - завжди щось яскраве, літнє, з принтами.

Бренд не про моду, а про медицину і лікування. Є один продуктовий ролик про їхній протез. Там 
основний акцент іде на тому, що жінка не помічає, що вона з протезом, а одягання і знімання його 
відбуваються як і будь-яка інша рутина.

Дескриптор: discover a whole new sence of freedom.

https://amoenarus.ru/catalog
https://www.youtube.com/watch?v=2VaC4-YXs_U&t=6s


Зараз активно рекламуються в Google бренд та інтернет-магазин Astratex. У них досить широкий 
асортимент спеціальної білизни. Є і база, і модні. Ціни в районі 1000 гривень, але є і дорожчі 
моделі. Також у них можна придбати протези.

Оскільки спеціальна білизна це одна з лінійок, своєї ідеології та комунікації у неї немає.

В інтернеті ще багато подібних бюстгальтерів різних фабрик під тегами "компресійний", "без 
кісточок", "не ущільнений" тощо. Якихось яскравих брендів, з яскравою і цікавою ідеєю не видно. 
Ціни різні, але в основному, якщо це не СПЕЦІАЛЬНА білизна, то ціна в районі 300-500 гривень.

https://www.astratex.ua/bjustgalteri-pislja-mastektomie/


ЯКІ КОНКУРЕНТИ НА 
ЗАРУБІЖНОМУ РИНКУ?



Кажуть про себе: "Перший білизняний фешн-бренд для жінок після мастектомії та реконструкції". 
Назва перекладається з японської як "Жінка Богиня".

MEGAMI is a fashion brand that unapologetically believes in equality for all Women.

Our garments are tailored specifically for Women who are defying breast cancer.

We are not a medical brand. We are modern, bold and fearless.

We believe that fashion and style play a key role in psychological well-being, especially for post-op Women.

Our mission is to empower and enhance confidence in Women by offering quality and fashionable collections, building an inspiring 
brand image through all of our outreach activities.

ABOUT US

MEGAMI про силу жінки, про strong women, 

а красива білизна допомагає жінці боротися і 
залишатися сильною.

https://megami.uk/defyingbc


Ірландська фірма Trulife вважається родоначальником виробництва силіконових протезів 
молочної залози, вона випускає їх з 1958 року. Після того як дружині засновника компанії Волтера 
Коша поставили діагноз "рак молочної залози", він розробив для неї перший протез. Кош 
присвятив виробництву протезів усе своє життя.

Згодом його продукція стала популярною і затребуваною в усьому світі. Крім протезів, компанія 
Trulife виробляє білизна після мастектомії, а також інші ортопедичні товари.

Територія бренду виражена в дескрипторі: «We’re Trulife. We care». 

TruLife це велика компанія, яка паралельно з протезами МЖ виробляє і безліч інших протезів, 
бандажів, милиць і багато-багато інших продуктів. Ось їхній Stylish fit:

https://trulife.com/collections/bras?page=2


Американський бренд, який спеціалізується на бюстгальтерах без кісточок. Також у них в 
асортименті є і спідня білизна, і інший одяг. Основна ідея бренду: "Designed differently. And 
different is beautiful". Для всіх, кому не підходить стандартна білизна, перенесли операції 
або від народження асиметричні груди.

Ролик бренду для Super Bowl

Survivors are Sexy, Too: 
Ідеальний бюстгальтер для 
реконструкції після раку 
грудей

https://www.youtube.com/watch?v=F3Dx6wAJLTw


Є ще цікавий бренд патчів для грудей ANNA BONNY. Ідеологія авторки - не заперечувати 
того, що сталося, не приховувати це, прийняти це. Процес прийняття показали у формі 
розмови жінки зі своїми видаленими грудьми.

Нехай це і не приклад 
нашого продукту — це 
приклад бренду з чіткою і 
сильною позицією.
Нам вона теж потрібна.

http://www.annabonny.com/
https://www.youtube.com/watch?v=IQnw8Ppwt70
https://www.youtube.com/watch?v=IQnw8Ppwt70


Дякую за увагу!



Get жінки після мастектомії змушені носити спеціальні бюстгальтери

Who яким рак показав, що немає ніякого "гіпотетичного потім"

To навчитися жити "зараз" і отримувати задоволення від життя

By завдяки нашим бюстгальтерам, у яких вона подобається собі вже зараз

Креативний бриф


