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Переваги технологій ІМ

• Безкоштовність

• Інтерактивність

• Персоніфікована комунікація

• Виокремлення цільової 
аудиторії



Головний 
канал



Електронна пошта 









Підтримка читання



Підтримка 
бренду



Робоча група



Професійний розвиток



Мережева модель ІПБ



Фактори ефективного 
інтернет-маркетингу 

• Система каналів

• Комунікаційна f

• Характер цільової аудиториї

• Організація роботи робочої групи

• Впровадження інтернет-технологій

• Мотивування співробітників



Дякую за увагу!

• l.nazarieva@mdu.in.ua

• https://www.facebook.com/lana.nazarieva

• @LashaNasha

• http://biblioobzor.blogspot.com/
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https://www.facebook.com/lana.nazarieva
https://twitter.com/LashaNasha
http://biblioobzor.blogspot.com/

